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— Com base nas tendéncias demograficas, sociais, econémicas ou tecnoldgicas que
se tém verificado em Portugal nos dltimos anos, escolha uma area de negdécios e
realize um processo de criatividade para desenvolver um produto ou conceito de
negaocio novo ou renovado.

— Deverao ser apresentados, pelo menos, 0s seguintes elementos:

1. Caracterizacdo dos promotores;
2. ldentificacdo do negocio, dos objectivos do projecto e justificacdo da
opcao escolhida para a sua concretizacao;

Opcdes tecnoldgicas e caracterizacdo do investimento;

Estudo de mercado e da concorréncia;
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Plano de marketing-mix;

6. Andlise econdémica e financeira do projecto.

— Caso estejam inscritos na disciplina de Empreendedorismo, deverdo seguir o
layout do Plano de Negocio, conforme dado em aula. E importante também ter em
consideracdo as especificidades referidas nas ucs de Marketing e de Analise de
Projectos.

— O trabalho devera ser efectuado por grupos de 5 ou 6 alunos, e devera ser
entregue, impresso, até ao dia 6 de Dezembro. A entrega (também em formato
electronico) devera ser acompanha por um sumario executivo, explicitando as
principais opgdes consideradas, a metodologia usada e as conclusdes relevantes
para a compreensdo do projecto por um decisor na empresa. Este sumario
executivo ndo deverd ter mais de 4 paginas.

— Posteriormente (aula da semana de 10 a 14 de Dezembro) devera ser feita uma
apresentacao aos professores de Marketing Empresarial, Analise de Investimentos
e Empreendedorismo, na aula, utilizando o Power Point, que ndo devera exceder
0s 20 minutos e que sera seguida de um debate com vista a avaliar, juntamente

com o dossier entregue, a qualidade global do trabalho.



Os critérios de avaliacdo sédo funcao dos objectivos prioritarios do trabalho:

o Observar a capacidade do grupo na identificacdo de um projecto de forma
concisa e na exposicdo das variaveis relevantes para a sua analise e
concretizacao;

o Apreciar a qualidade da transposicdo dos conceitos e métodos expostos nas
aulas para uma situacao proxima da realidade;

o O docente de cada uma das unidades curriculares estara mais focalizado
nas suas areas especificas (por exemplo, para Anélise de Investimentos, é
dada particular enfase a aplicagdo da metodologia de Al aos dados
recolhidos anteriormente no dossier de projecto; como ja foi referido em
aula, avaliam-se a aplicacdo dos métodos e ndo os resultados a que se
chega — é totalmente irrelevante para a classificagédo a atribuir que o projecto

seja ou nao financeiramente viavel).

Informacdes adicionais:

Até ao dia 31 de Outubro a formacé&o de cada grupo (nome, n° e fotografia de cada
aluno) devera ser enviada por email para os docentes de Analise de Investimentos
e Marketing Empresarial. O grupo € o mesmo para as 3 unidades curriculares.

Até ao dia 5 de Novembro devera ser enviado por email para os docentes de
Empreendedorismo, Analise de Projectos e Marketing Empresarial um pequeno
relatorio indicando qual o produto ou negdcio que vai ser estudado, devidamente
justificado.

No caso dos alunos estarem inscritos na disciplina de Empreendedorismo, devem
ser seguidas as datas das apresentacdes intermédias definidas no respectivo
Programa.



